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,O farmacie cum toate ar trebui sa fie"
.Poate cauti doar o farmacie, dar gasesti o farmacie adevarata”
,La noi gasesti de toate, pentru frumusete, pentru ingrijire, pentru sanatate”
,O farmacie care iti ofera mereu raspunsul potrivit pentru tine”
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1. Context actual

In Romania, publicitatea care vizeaza domeniul farmaceutic este reglementata in cazul medi-
camentelor care se elibereaza fara prescriptie medicala si foarte clar interzisa pentru medica-
mentele care se elibereaza doar pe baza unei prescriptii medicale. De asemenea, este spe-
cificat faptul ca farmaciile nu pot utiliza in campaniile publicitare referinte la medicamentele
compensate si gratuite sau la sistemul asigurarilor sociale de sanatate. O noua lege* privind
publicitatea la suplimente alimentare a fost adoptata in anul 2021, insa prevederile acesteia nu
sunt aplicabile din lipsa adoptarii cadrului normativ subsecvent.

In acest context, lipseste o anumita reglementare foarte importanta - campaniile publicita-
re care se refera la farmaciile comunitare, la activitatea acestora si la promovarea de catre
acestea a unor produse sau a unor beneficii materiale pentru pacienti. Mai mult, in lipsa unor
reglementari clare si, prin urmare, a unei monitorizari si sanctionari din partea autoritatilor din
domeniu, campaniile publicitare utilizeaza toate formele de promovare disponibile, de la tele-
vizor, radio, retele de socializare si chenare destinate publicitatii pe diferite pagini web.

Marea majoritate a campaniilor se folosesc de profesia de farmacist pentru a promova atri-
butele farmaciei respective, altele utilizeaza personalitati celebre (actori, cantareti). in ultimii
ani, promovarea farmaciilor comunitare a inceput sa fie tot mai des legata de promovarea
unor produse de catre (presupusi) farmacisti sau a unor beneficii materiale (reduceri de pre-
turi, preturi mici, cadouri oferite, tombole si alte premii).

In cazul produselor recomandate de catre farmacisti, in majoritatea cazurilor se face referire la
suplimente alimentare, creandu-se astfel impresia ca aceste produse, sub ,girul” specialistu-
lui in domeniu, pot fi utilizate pentru tratarea diferitelor afectiuni, atribuire care este interzisa in
mod specific prin legislatie. Mai mult, utilizarea profesiei de farmacist in campanii publicitare
care incurajeaza consumul de produse considerate alimente adanceste si mai mult confuzia
generala a pacientilor cu privire la diferenta dintre supliment alimentar si medicament si
incurajeaza consumul irational al acestor produse, care le pot pune pacientilor sanatatea in
pericol.

Astfel, in ceea ce priveste suplimentele alimentare, desi legislatia subsecventa lipseste, legea
nou adoptata in anul 2021 (precum si cadrul normativ in vigoare pana in acest an) stipuleaza
foarte clar anumite aspecte, printre care amintim mai jos:

- ,suplimente alimentare - produse alimentare al caror scop este de a completa regimul
alimentar si care reprezinta surse concentrate de nutrienti sau alte substante cu efect
nutritional sau fiziologic, singure sau in combinatie, comercializate sub forma de doza, re-
spectiv in forme de prezentare cum ar fi capsule, comprimate, pilule sau alte forme similare,
casete cu pulbere, fiole de lichid, flacoane cu picurator si alte forme similare de lichide si
pulberi destinate sa fie luate in cantitati mici, unitare, masurate”

' Legea nr. 56/2021 privind suplimentele alimentare
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.In etichetarea, prezentarea si in comunicdrile comerciale referitoare la suplimentele ali-
mentare, adresate consumatorilor si profesionistilor din domeniul sanatatii, este interzisa
atribuirea proprietatilor de prevenire, tratare sau vindecare a unei boli umane sau refe-
rirea la asemenea proprietati.”

2. Modele de buna practica din alte state europene

Romania este una dintre putinele state din Europa care are o legislatie permisiva si putin regle-
mentata in ceea ce priveste publicitatea la farmacii, majoritatea statelor europene avand regle-
mentari clare prin care o astfel de publicitate este complet interzisa.

Un exemplu relevant pentru demersul actual si asemanator cu situatia din Romania il reprezinta
cazul Poloniei. Polonia a avut unul dintre cele mai liberale sisteme farmaceutice din Europa,
in care nu existau aproape deloc restrictii in ceea ce priveste farmaciile comunitare, modul
acestora de infiintare si proprietate, comercializarea online de produse farmaceutice si publi-
citatea in domeniu. Mediul farmaceutic era caracterizat de campanii agresive de marketing,
promotii si promovarea preturilor mici, precum si oferirea de cadouri pacientilor pentru me-
dicamentele rambursate de catre stat. Acestea au dus la crearea unei cereri nenaturale de
produse farmaceutice care au dus in fapt la cheltuieli nejustificate atat din partea pacientilor,
cat si de la bugetul de stat.

Pe parcursul anilor, s-a constatat o crestere permanenta a campaniilor publicitare la farmacii,
medicamente OTC si suplimente alimentare (in medie cu 17 % anual), ceea ce a determinat
o situatie extrem de ingrijoratoare la nivelul intregii tari cu privire la automedicatie si consum
excesiv de medicamente OTC si suplimente alimentare, Polonia fiind la acel moment fruntasa
in Europa ca suma cheltuita anual per capita pe aceste produse?

In mai 2011, Parlamentul Poloniei a adoptat o lege care a adus modificari radicale in modul
de functionare a sistemului farmaceutic, ale carei prevederi au intrat in vigoare in anul 2012.
Printre principalele modificari care vizeaza publicitatea la farmacii s-au numarat urmatoarele:

Interzicerea promovarii farmaciilor comunitare si a activitatii acestora;

- Interzicerea sistemelor de bonificatie, a loteriilor sau tombolelor, a oferirii de cadouri si
a oricaror altor sisteme de loialitate care vizeaza in primul rand achizitionarea de medi-
camente rambursate.

Interzicerea publicitatii la farmaciile comunitare reprezinta de fapt un standard pentru pro-
fesiunile liberale in Polonia, fiind deja aplicabila pentru alte profesii liberale precum medic,
dentist, veterinar, moasa sau avocat. Mai mult, aceste restrictii introduse au fost considerate
singurul mod de stopare a campaniilor agresive de marketing ale farmaciilor care erau pro-

2 Asevedea in acest sens: https./www.ncbi.nlm.nih.gov/pmc/articles/PMC7728088/
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fund in contradictie cu codul deontologic al farmacistului.

Pentru a asigura monitorizarea publicitatii la farmacii si controlul in cazul incalcarii legii adop-
tate in Polonia, inspectorii farmaceutici verificau aceste aspecte, iar in cazulin care legea era
incalcata, campania publicitara era interzisa, iar proprietarul farmaciei sau a lantului de farma-
cii era sanctionat cu amenda in cuantum de pana la 12.000 euro.

Piotr Bohater, International Affairs Coordinator al Camerei Farmacistilor din Polonia sustine
cu privire la reglementarile aduse prin legislatia introdusa in anul 2012 ca acestea reprezinta
wprincipalele garantii ale functionarii corespunzatoare a farmaciilor ca institutii de sanatate
si a farmacistilor ca profesiune din cadrul sistemului de sanatate”s.

Modificarile radicale aduse de noua legislatie din anul 2012 au fost contestate in special de
catre proprietarii de lanturi farmaceutice, cei care au realizat campaniile agresive de marketing
si care erau interesati ca situatia sa ramana neschimbata. Farmacistii s-au opus vehement ab-
rogarii noii legi, iar Guvernul Poloniei a sustinut prevederile, mai ales ca acestea au dovedit
efecte benefice asupra populatiei si asupra bugetului de stat. Asistenta farmaceutica adresa-
ta pacientului, furnizata de catre farmacisti implicati, reprezinta un beneficiu mult mai mare
pentru populatie si pentru sistemul de sanatate decat orice strategii de marketing al caror
unic scop este de a atinge anumite obiective comerciale.

Avand in vedere efectele pe care restrictiile aduse domeniului farmaceutic le-au avut in Polo-
nia, Guvernul tarii a adoptat si alte prevederi importante, in anul 2017 limitand detinerea unei
farmacii noi doar de catre un farmacist ca profesie. Mai mult, incepand cu acest an, Polonia a
interzis utilizarea actorilor care intruchipeaza medici sau farmacisti in campaniile publicitare la
medicamente.

3. Farmacistul in farmacia comunitara - o profesie
insotita de etica si conduita deontologica

,Orice informatie si material promotional cu privire la serviciile profesionale trebuie
sa fie in concordanta cu rolul farmacistului in promovarea sanatatii si sa permita
pacientului sa decida independent asupra solicitarii serviciului respectiv.”

,Pe tot timpul exercitarii profesiei, farmacistul trebuie sa se asigure ca actiunile
de promovare a medicamentelor, in care este implicat sau care au loc in unitatile
in care el lucreaza, sunt in conformitate cu prevederile legale privind publicitatea
medicamentelor.”

3 https./www.slideserve.com/zena-washington/ban-of-advertising-of-community-pharmacies-in-poland?fb-
clid=IwAR3ECTVgh3QiRmomhN2fnRFA_ZXU451T-1uVhMof7g4zVERI1Lw-1 C1xK7Y
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.Se considera a fi practici neloiale, fara a fi limitative, urmatoarele activitati:
a) atragerea pacientilor prin oferirea de avantaje materiale [...]"

Codul deontologic al farmacistului

Farmacia comunitara este profund legata de imaginea farmacistului si de activitatea aces-
tuia in relatie cu pacientii. Orice promovare a farmaciei ca unitate in sine, orice campanie pu-
blicitara care vizeaza beneficiile materiale pe care le ofera farmacia respectiva sunt puse, in
mintea privitorului, in directa legatura cu profesia de farmacist.

Nicio campanie publicitara si nicio unitate farmaceutica nu ar trebui sa expuna farmacistul,
profesionistul fara de care o farmacie comunitara nu poate functiona, la situatii flagrante de
incalcare a Codului deontologic care priveste exact activitatea acestuia si serviciile oferite de
farmacist, la care de multe ori campaniile publicitare se refera.

In acest moment, putem sa catalogam campaniile publicitare la farmacii in doua categorii
principale:

campanii care se refera strict la brandul respectiv de farmacie si care promoveaza dife-
rite beneficii materiale sau de alt tip;

campanii care fac referire la un brand de farmacie impreuna cu promovarea unui produs
specific, de cele mai multe ori recomandat chiar de catre un farmacist.

Campaniile publicitare care promoveaza diferite branduri de farmacii se refera in special la po-
tentialele avantaje financiare pe care acestea le ofera pacientilor - preturi mici, participarea la
diferite tombole conditionate de achizitionarea unor anumite produse sau de o anumita suma,
precum si alte bonificatii sau cadouri oferite pentru achizitionarea tratamentului cronic din re-
spectivele farmacii. Desi legislatia interzice orice publicitate la medicamentele compensate
de catre stat, campaniile de marketing fac referire la ,tratamentul lunar” al pacientilor, care se
refera la medicatia pentru pacientii cu afectiuni cronice, majoritatea prescrise pe retete com-
pensate sau gratuite.

In ultima perioada, campaniile publicitare la farmacii promoveaza, pe langa propriul brand,
si un anumit produs, de cele mai multe ori un supliment alimentar, care este recomandat de
catre farmacist. Aceste campanii sunt la limita dintre publicitatea la farmacii si publicitatea la
produse farmaceutice, reprezentand de fapt un mixt intre acestea. Efectele acestor campanii
sunt cu atat mai nocive pentru populatie si pentru sanatatea publica deoarece, pe langa faptul
ca incurajeaza alegerea unei farmacii doar din considerente comerciale si anumite beneficii
materiale potentiale, aduc atat prejudicii imaginii farmacistilor din intreaga tara, cat si incura-
jeaza administrarea unor produse sub impresia ca acestea pot trata o anumita afectiune.
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Monitorizarea publicitatii si sanctionarea actorilor care nu respecta legislatia actuala (cel putin
privind regulile audiovizualului si care tin de protectia consumatorului) a fost absenta din spa-
tiul farmaceutic. Recent insa, Autoritatea Nationala pentru Protectia Consumatorilor (ANPC) a
sanctionat un lant de farmacii comunitare care utiliza in campaniile publicitare sintagma ,pre-
turi mici”. ,Acest lucru a fost considerat o practica comerciala incorecta, cu impact la nivel na-
tional, considerandu-se cq, prin aceasta formulare, i se sugereazéa consumatorului mediu fap-
tul ca farmaciile I..] au cele mai mici preturi ale unor produse, comparativ cu alte lanturi de
farmacii, fapt care nu a putut fi dovedit."* Reiese faptul ca referirea la preturi mici sau preturi
promotionale, asa cum este utilizata in majoritatea reclamelor publicitare la mai multe bran-
duri de farmacii, reprezinta o practica comerciala incorecta si care induce in eroare pacientul.

Profesia de farmacist trebuie sa fie protejata, precum toate profesiile liberale. Activitatea far-
macistului, inclusiv locul in care isi desfasoara acesta activitatea (farmacia), nu ar trebui sa fie
obiectul unor campanii publicitare concurentiale care sa incurajeze consumul nejustificat si
irational de medicamente. Calitatea actului farmaceutic si asistenta oferita populatiei trebuie
sa primeze in fata oricaror avantaje materiale.

Farmacia comunitara reprezinta, in toate statele europene, un pilon important al sistemului
de sanatate si o unitate care indeplineste servicii publice pentru populatie. Statutul pe care
farmacia il are in comunitate ca furnizor de servicii si medicamente si respectul de care be-
neficiaza farmacistul ca profesionist in consilierea pacientilor pot fi mentinute doar printr-o
indepartare de zona mercantila spre care publicitatea la farmaciile comunitare se apleaca.
Mai mult, este necesar ca farmacia comunitara sa isi pastreze credibilitatea in fata pacientilor
si increderea pe care populatia o are in recomandarile farmacistului pentru ca statul roman
sa poata sa se bazeze si sa utilizeze farmaciile in campanii de sanatate publicq, in activitati de
preventie sau de educare a comunitatilor in domeniul sanatatii.

4. Modul de functionare si autorizare a farmaciilor
comunitare - standardizat la nivel national

Domeniul farmaceutic este reglementat prin lege si prin normative subsecvente, in ceea ce
priveste autorizarea si modul de functionare a farmaciilor comunitare. Pentru a putea primi
autorizatie de functionare de la Ministerul Sanatatii, farmaciile trebuie sa indeplineasca anu-
mite criterii clare care se refera la: amplasarea farmaciei, spatiul dedicat fiecarei incaperi si
destinatia acesteia, obligativitatea de a functiona pe toate perioada de lucru cu farmacist. Le-
gea farmaciei descrie inclusiv produsele care pot fi comercializate in farmaciile comunitare si
activitatile care se pot desfasura in farmacii.

4 https:.Z/anpc.ro/en/comunicat-de-presa-6/
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Farmaciile comunitare sunt evaluate periodic de Colegiul Farmacistilor din Romania, de
Agentia Nationala a Medicamentului si a Dispozitivelor Medicale din Romania si de Casele de
Asigurari de Sanatate, dupa caz.

Pe langa legea farmaciei si normele de aplicare, farmacia trebuie sa respecte Regulile de
buna practica farmaceutica, implementand la nivelul farmaciei proceduri specifice legate
de eliberarea medicamentelor, de activitatea de receptura, de organizarea spatiului si dotarea
farmaciei, precum si de activitati de incurajare a consumului rational de medicamente. Regu-
lile de buna practica farmaceutica au rolul de a asigura faptul ca ,serviciile furnizate de per-
sonalul farmaceutic sunt la un nivel de calitate corespunzator, sunt eficiente si orientate catre
pacienti”.

Prin urmare, cadrul normativ care vizeaza domeniul farmaceutic a fost elaborat de catre au-
toritatile din domeniu intr-un mod standardizat, care sa asigure aceleasi conditii si nivel de
calitate in toate farmaciile din tara, astfel incat orice pacient sa beneficieze de o asistenta
farmaceutica eficienta. Publicitatea pentru anumite branduri de farmacii creeaza impresia fap-
tului ca exista diferente intre farmacii si ceea ce acestea ofera comunitatilor, iar pacientilor
li se induce ideea ca pot fi discriminati prin lipsa accesului la medicamente sau servicii la
anumite standarde in cazulin care nu se adreseaza unui anumit brand de farmacie promovat
de reclame sau ca nu sunt suficient de bine protejati de catre statul roman, care trebuie sa
garanteze aceeasi asistenta farmaceutica in orice oras sau sat din Romania.

5. Consumul excesiv de medicamente si pericolul
automedicatiei

Conform Codului deontologic, a Regulilor de buna practica farmaceutica si a legislatiei in do-
meniu, farmacistul, si implicit farmacia, trebuie sa fie un promotor al utilizarii rationale a me-
dicamentelor, a consilierii adecvate a pacientilor si a limitarii administrarii anumitor produse
acolo unde nu este cazul sau pot produce mai mult rau decat bine pacientului.

Campaniile publicitare care, pe langa promovarea brandului propriu, asociaza diferite suplimen-
te alimentare sau alte produse cu recomandarea farmacistului au efecte extraordinar de noci-
ve asupra sanatatii populatiei: un consum excesiv de medicamente si suplimente alimentare,
cresterea automedicatiei cu consecinte directe asupra sanatatii pacientilor din cauza cresterii
riscului de interactiuni medicamentoase, inlocuirea in anumite afectiuni grave (boli cardiovas-
culare, diabet, neoplazii) a tratamentelor medicamentoase cu suplimente alimentare din cauza
promovarii excesive a celor din urma, care duce la o agravare semnificativa ale bolilor pacienti-
lor, polipragmazie in terapia pacientului care nu este necesara. Toate aceste aspecte pot duce
la agravari ale unor afectiuni ale pacientilor, iar acest lucru are un impact covarsitor si asupra
bugetului sanatatii din Romania.
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Cateva date statistice confirma situatia descrisa:

Conform unui studiu din anul 20205, aproape doua treimi (62%) dintre romani folosesc
medicamente eliberate fara prescriptie cand se confrunta cu primele simptome ale
unei afectiuni minore, iar fenomenul a luat amploare si mai mare in ultimul timp, fapt re-
levat de o analiza a Wall-Street Journal cu privire la evolutia domeniul farmaceutic, prin
intermediul careia aflam ca ,tendinta de automedicatie a romanilor a impins profiturile
farmaciilor la peste 2 miliarde de lei in 2022"°

Acelasi studiu RASCI de la finalul anului 2020 releva faptul ca 72% dintre pacienti stiu
dinainte ce produse vor sa achizitioneze in farmacie, pe cata vreme doar 10% dintre ei
consulta medicul pentru afectiuni minore.

6. Concluzii

Farmacistul are un rol esential in sistemul de sanatate si poate fi un profesionist care sa ofere
si mai mult sprijin pacientilor sai, in comunitatile in care activeaza, prin furnizarea de servicii
farmaceutice standardizate si calitative, prin implicarea acestuia de catre autoritatile statuluiin
diferite campanii de sanatate publica si in preventia primara. Prin urmare, farmacia comunita-
ra, locul in care farmacistul isi desfasoara activitatea, nu trebuie sa fie redusa la o unitate care
ofera ,preturi mici” si in care primeaza spiritul comercial.

Farmacia trebuie sa ofere farmacistului conditiile necesare pentru ca acesta sa poata sa
activeze intr-un mod independent, etic si cu o conduita deontologica adecvata, iar pacien-
tul sa fie sigur ca in orice farmacie poate sa beneficieze de aceleasi servicii si standarde de
calitate.

Efectele publicitatii la farmacii, fie ca este vorba de publicitatea la brandul propriu-zis si anu-
mite potentiale beneficii materiale oferite, fie ca este legata de promovarea unui anumit pro-
dus (cu pret promotional), sunt devastatoare: imaginea farmacistului din campanii publicitare
este una care nu este in concordanta cu Codul deontologic al acestuia; statutul farmaciei de
promotor al sanatatii publice si a utilizarii rationale a medicamentelor este profund incalcat;
pacientii sunt incurajati sa consume medicamente si astfel afectiunea lor poate fi agravata;
populatia ramane cu impresia ca farmaciile au standarde de calitate diferite, iar statul nu ga-
ranteaza o asistenta farmaceutica uniforma; iar in final bugetul alocat sanatatii este impactat
prin nevoia crescuta de servicii medicale sau spitalizari necesare pacientilor.

Interzicerea publicitatii la farmacii, asa cum a fost reglementata in majoritatea tarilor europe-
ne si cum a fost demonstrat in alte state europene, reprezinta singura modalitate prin care
unitatea farmaceutica se poate reindrepta spre servicii si consiliere oferita pacientilor si prin
care este protejata atat profesia de farmacist, ca profesie liberala, cat si sanatatea publica.
5 https:/rasciro/rasci-lanseaza-studiul-automedicatia-in-romania-comportamente-si-atitudini-cu-pri-
vire-la-produsele-care-se-elibereaza-fara-prescriptie-medicala/

6 https./www.wall-street.ro/articol/Sanatate/293225/tendinta-de-automedicatie-a-romanilor-a-impins-profi-
turile-farmaciilor-la-peste-2-miliarde-de-lei-in-2022 html#gref
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Anexa 1 | Propunere de modificare a Legii farmaciei
nr. 266/2008

Dupa Art. 5, se introduce un nou articol, Art. 51, cu urmatorul continut:

Este interzisa publicitatea la farmacii comunitare, oficine comunitare rurale/sezoniere, farmacii cu circuit inchis,
oficine cu circuit inchis si drogherii, precum si orice referiri la activitatea acestora si a personalului de speciali-
tate, inclusiv in ceea ce priveste activitatea de vanzare si eliberare prin intermediul serviciilor societatii informa-
tionale prevazuta la art. 2 alin. 4 Informatiile privind localizarea si programul de functionare al acestora nu sunt
considerate publicitate.

La Art. 31, se introduce un nou alineat, alin. (5), cu urmatorul continut:

(5) Controlul si supravegherea privind respectarea prevederilor art. 5! se exercita de catre personal de speci-
alitate, de regula farmacist, imputernicit, din cadrul Ministerului Sanatatii si Agentiei Nationale a Medicamen-
tului si a Dispozitivelor Medicale din Romania.

Art. 36 se modifica si va avea urmatorul continut:

Constituie contraventie si se sanctioneaza cu amenda de la 5.000 lei la 10.000 lei, la prima
abatere, respectiv 10.000 lei la 20.000 lei, daca se constata repetarea acelei contraventii, ur-
matoarele fapte:

a) angajarea de personal farmaceutic de specialitate care nu poseda drept de libera practica;

b) distributia medicamentelor fara documente care sa ateste provenienta si/sau calitatea
acestora;

¢) nerespectarea prevederilor privind procedura de retragere a medicamentelor de farmacii
si drogherii;

d) comercializarea medicamentelor cu termen de valabilitate depasit;

e) nerespectarea Regulilor de buna practica farmaceutica, aprobate prin ordin al ministrului
sanatatii;

f) functionarea oficinei locale de distributie fara sa fie inscrisa in autorizatia de functionare a
farmaciei in structura careia functioneaza, precum si nerespectarea prevederilor art. 13 alin.
(5).

9) nerespectarea prevederilor art. 5.
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Anexa 2 | Exemple de campanii publicitare la
farmacii

3

B
e

- .
o

Farmacia Inimjj

“Mos Craciun’ |t| poate da " .

EE)“‘R&"(‘:AI& CATE=NA S+
$ - - Cosmarul |
virusurilor

Marea extragere:
24 decembrie, ora 12.30, in direct la TV
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o s o . ASOCIATIA
Document de pozitie asupra necesitatii interzicerii publicitatii A FARMACIILOR

INDEPENDENTE
ETHICA

la farmaciile comunitare

TE TRIMITE DIN NOU

(0

la-ti tratamentul lunar si poti L s ¥ = farmacia
A : ; ; ¢ n DONA
castlga unul dintre cele 200 £ o Toats Dar cand e vorba de sanatate,
de pachete complete: = lUmea apelez la profesionistii
cazare, masa, tratament, ; > s Farmaciilor DONA.
transport pentru una sau i ¢
doua persoane.

farmaciiledona.ro

DE ZIUA NOASTRA
_,_ARBATORIM iMPREUNA!
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. . " " v a um ASOCIATIA
Deontologia si conduita profesionala in campaniile @;' FARMACIILOR

publicitare care vizeaza farmaciile comunitare o NDEPENDENTE

itratamentul lunar din

3 — . aciile si hiper-farmaciile
Vino sa te convingi, Pentru cé ax si poti céstigal
oricand ai nevoie de noi! ne pasa 3 s 3 0

ucad Pentruca Pentru ¢
" ne pass stim

*ucd Pentrucd Pentru
tdm  ascult” ~ pasi
l:
’ = |
stim

! d Pentru ( Du"nt‘rvu ch =’ — = ;.—,J} 4 _: =

. kru cé pe’- ' Lei
g t cultam ne looo \i?ll-lﬁligié X

B e g M FIECARE

N

ds
Campanie adresata celor cu Vél* de 50+ ani, in baza cardului de loialitate. =

0

o Farmacie 20.000 de produse

cum toate ar trebus 54 MNe

pentru sanatate, ingrijire
si frumusete la preturi Dr.Max"
Dr.Max. ~ H i pe r

Farmacie

ALIMENTATIE
SANATOASA

MEDICAMENTE
PE BAZA DE
RETETA

Black Friday
la preturi Dr.Max de MICI!

18 noiembrie 2022
Exclusiv pe drmax.ro
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#®  ASOCIATIA

Document de pozitie asupra necesitatii interzicerii publicitatii < FARMACIILOR
| ” t INDEPENDENTE
a farmaciile comunitare ETHICA

00.000

| DE PREMII |

TOATA LUMEA POATE SA CASTIGE LA DR.MAX!

in perioada 1 August — 15 Septembrie - . .
2022 cumpara de la Dr.Max cu cardul 3 Vmﬂ tu |a hl"e,
de loialitate, razuieste talonul primit i

S ot cigtiga pelc o= T sau venim noi la tine!  HelpNet

Tensiometre
si termometre
Dr.Max Produse pentru Vouchere de
sanatate si ingrijire cumparaturi
Dr.Max

LAV EYE) Farmacie

Promotia este valabild pentru toate comenzile cu livrare la domiciliu.
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Deontologia si conduita profesionala in campaniile
publicitare care vizeaza farmaciile comunitare

Py

®  ASOCIATIA

i FARMACIILOR
INDEPENDENTE
ETHICA

Vin sarbatorile. ﬁ
Vino si tu la Help Net.

@ Avem pentru tine si cei dragi cadouri numai bune
de pus sub brad,

oy

Help Net

Vino la bine.

Oricénd de ajutor.

Suntem deschisi

sa-ti facem bine.
#SuntemAici #SuntemDeschisi

=

nf ,"

—
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